CONCILS SNABBGUIDE FOR
SOKMOTOROPTIMERING

Enkla tips for grundlaggande sdkmotoroptimering du sjalv kan géra pa
din hemsida. Kontakta oss pa Concil fér en mer omfattande dversyn.
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VAD AR SOKMOTOROPTIMERING?

Sékmotoroptimering ar den svenska benamningen av SEO som pa engelska star
for “Search Engine Optimization” Sokmotoroptimering handlar om att optimera en
webbplats gentemot sokmotorer pa Internet. Google, Bing, Yahoo och andra
sOkmotorer indexerar varje dag tusentals nya webbplatser och att synas bland
sOkresultaten har idag fatt allt storre betydelse.

Utvecklingen inom SEO sker i en otrolig hastighet och nya tjanster/tekniker tas fram
hela tiden. Vi tar i guiden upp de omraden som i dagslaget ar de mest aktuella.

RESPONSIVITET

Responsiv webbdesign eller sa kallad “mobilanpassning” ar en metod for att bygga
webbsajter sa de blir tillgangliga for alla typer av enheter. Beroende pa om en
besbékare anvander dator, lasplatta eller mobiltelefon, anpassar sig hemsidan pa
olika satt for att besokaren vid alla tillfallen ska fa en sa komplett och rik upplevelse
som majligt. Denna metod ar nagot som sékmotorerna, t.ex. Google, prioriterar hogt
och hjalper dig fa en hégre ranking i sékresultaten.

| detta dokument ger vi er nagra enkla tips pa hur ni sjalva kan géra en grundlag-
gande sokmotoroptimering av er hemsida. Vill ni ha en mer omfattande éversyn av
hemsidan ar ni alltid valkomna att kontakta oss pa Concil.

PAGE TITLE

Kan vara det viktigaste vid sGkoptimering. Det ar Page title som visas langst upp i
Oversta listen pa webblasaren och aven i sokresultat pa Google.

Tips:

1. Forsdk skapa en Page title som ar max 65 tecken lang. Ar den dver 65 tecken sa
visas inte hela titeln pa Google.

2. Bade huvudsidans och undersidornas titlar ar viktiga, variera dessa efter innehall-
et.

3. Prioritera ett sOkord for varje sida. Men gar det att fa in ytterligare sékord, under
totalt 65 tecken, sa skadar inte detta.

4. Skriv det prioriterade sokordet sa tidigt som mojligt. Ju tidigare ordet star desto
[attare ar det for bade anvandaren och sékrobotarna att se det.

5. Anpassa titeln till din hemsida. Tank pa att titeln ska férmedla nagot viktigt genom
att bara anvanda 65 tecken.

DESCRIPTION

Skriv alltid in en Description pa varje sida, baserat pa den sidans innehall. De anvands
bla. nar man far upp ett sékresultat pa Google. Forsok att halla Description till max
150-160 tecken (inkl. mellanslag). Langre text riskerar att inte visas i sokresultatet.

BILDER

Lagg in en ALT-text pa alla bilder pa hemsidan som beskriver motivet. Lyft garna
fram sdkord som du prioriterar pa sidan. Ha med sa korrekt beskrivning som maéjligt.



FILNAMN

Aven filnamn spelar en betydande roll fér sékmotorer. Dép sidor och filer med ord
som beskriver innehallet.

Ratt: concil_logotype,jpg
Fel: log1jpg

Ratt: produkter_vintersport.html
Fel: pro_wini.html

RUBRIKER

Rubriker ar viktiga (h1, h2, h3, h4 osv.). Forsok att pa ett naturligt satt fa med soékord |
dessa. Overdriv dock inte for da far det bara motsatt effekt. Rubrikerna bor vara max
40 tecken (inkl. mellanslag).

Anvand endast H1 en gang per sida!

Exempel pa daliga rubriker:
"Valkommen till Concil!”
(Vanligt fel, inte manga sékord dar.)

"Concil - House of Marketing - Skylt, gravering, dekor, profilreklam, webbdesign,
utveckling och mailsupport”
(Alldeles for langt och fér manga sokord, blir nerprioriterat av Google.)

INNEHALL

Innehallet pa sidan ska sjalvklart vara genomtankt, valskrivet och relevant. Detta
kommer resultera i att besékare kommer tillbaka och att sékmotorerna attare hittar
er sida. Tank aven har pa att i texten fa med ord och fraser som ni tror folk anvander
om de soker féoretag som tillhandahaller de produkter och tjanster ni erbjuder.
Forsok aven att ta er tid att korrekturlasa era texter for att undvika felstavningar och
andra sprakmissar.

SLUTORD

Det vi nu har gatt igenom ar grunden for att sékoptimera hemsidor. Férutom detta sa
fi nns det otaliga variabler som sékmotorer tar hansyn till. Men vart tips ar att ni tar

er tid att sitta ner och identifi era och planera vilka nyckelord som ar viktiga for er.
Forsok sedan att utifran detta skapa en réd trad fér varje sida, dar orden ateranvands
i alla olika element (page title, description, rubriker, brédtext, bilder, filer o.s.v.).

Vill ni ha ytterligare hjalp sa hor av er till oss sa gar vi ner pa djupet, fér att just er sida
ska hamna sa sa hégt upp pa Google som majligt!
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